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Naming to rzemiosto i zarazem sztuka Kazdy marketer lub przedsiebiorca
stworzenia takiej nazwy, ktora od szukajgcy nazwy dla swojego brandu
poczatku bedzie budowata pozytywny chce stworzy¢ z wybrang nazwg powazny
wizerunek firmy, promowata marke, (zawodowy) zwigzek. Sprobujmy zatem
wyrozni sie na tle konkurencji i przekaze podejs¢ do procesu projektowania,
swiatu kluczowe elementy, wartosci, wyboru nazwy niczym do... wyboru
korzysci reprezentowane przez marke. drugiej potowy i urzeczywistnienia
wielkiej namingowej mitosci, ktdra
Co zrobi¢, aby jak najczesciej chwyci nas za serce!
urzeczywistniat sie powyzszy
scenariusz? Aby nazwa nie tylko Dziesie¢  zaprezentowanych w tej
podobata sie, ale wrecz uwiodta, publikacji krokéw z pewnoscig zblizy nas
oczarowata nas od pierwszego wejrzenia, do tego celu.
abySmy nie  mieli  najmniejszych

watpliwosci, ze to ona, jedna-jedyna, to
witasnie jej szukamy, jej pragniemy, z nig
na szyldzie chcemy spedzi¢ reszte
zawodowego zycia?



1. Zrob dobre
pierwsze wrazenie

W namingu jest jak z mitoscia od
pierwszego wejrzenia. Tu liczy sie
pierwsze wrazenie, jakie nazwa zrobi
w przysztosci na odbiorcy, pierwsze
skojarzenie, jakie wygeneruje w jego
umysle. Bez koniecznosci
ttumaczenia, interpretowania,
wyjasniania nazwy. Chodzi o tresci,
ktore automatycznie przychodzag na
mysl  po  przeczytaniu  pojecia
budujgcego dang nazwe.

Na przyktad: lew to sita i moc, a slimak
to powolnos¢. Jesli wykorzystamy
w nazwie marki ktéres z tych zwierzat,
to musimy bra¢ pod uwage takie, a nie
inne skojarzenia. Nie mozna ich
»pozenic”

lekcewazy¢ i prébowac
Slimaka z marka,

ktorej filarem jest szybkos¢, dynamika.
Taki zwigzek nie wypali.

Oczywiscie nazwa nigdy nie zadowoli
wszystkich w stu procentach. Zawsze
znajdzie sie ktos, kto inaczej odczyta

dany symbol. Interpretacja danego
skojarzenia w duzej mierze zalezy od
uwarunkowan spoteczno-
obyczajowych oraz samej osoby

odczytujgcej nazwe.

Dlatego kluczowe znaczenie ma
wypracowanie takiego pojecia, ktore
wiekszosci bedzie kojarzylo sie
z okreslong wartoscig wspotgrajaca
z profilem dziatalnosci. Niech panna
nazwa robi po prostu dobre wrazenie
na wiekszosci.




2. Nie ulegaj
chwilowym mitostkom

Pamietajmy, ze projektujemy nazwe,
obok ktérej bedziemy budzi¢ sie
kazdego dnia. Nazwe, ktéra zapewni
nam trwatly i stabilny byt, nie bedzie
tylko przelotnym, gorgcym romansem.

Dlatego szukajac nazwy dla marki nie
warto odwolywa¢ w niej do pojeé,
skojarzen czy symboli bedacych
chwilowa moda, trendem, ktory
przeminie.

Ryzykownym mogg okazaé sie
nawigzania w nazwie do tytutéw lub
postaci z okreslonych filmow, seriali
czy piosenek. Dzi§ sg na ustach
wszystkich, za pare lat bedg znane
tylko najwierniejszym fanom, a za
kilkanascie, kilkadziesiat lat wiekszos¢
o nich zapomni. Za to w nazwie marki
pozostang juz na zawsze wzbudzajgc
zdziwienie, niezrozumienie lub
zwyczajng konsternacje.



3. Pomysl o wspolnej
przysztosci

W  zwigzku warto praktykowac
myslenie perspektywiczne - np.
kupujgc nieco wieksze mieszkanie,
biorgc pod uwage powiekszenie
rodziny. W relacji z nazwg marki
réwniez nie mozna zamykaé sie na ,tu
i teraz”, np. na dzis oferowane przez
firme ustugi. Profil dziatalnosci na
przestrzeni lat moze sie poszerzyc,
wrecz radykalnie zmieni¢. Nazwa
odnoszgca sie do juz nieaktualnej
oferty pozostanie, zmuszajgc firme do
kosztownego namingowego rozwodu,
czyli rebrandingu. Zamiast ustug lepiej
odwotaé sie w nazwie do emociji,
korzysci lub wartosci,  jakie
reprezentuje firma i reprezentowaé
bedzie zawsze.

Wyobrazmy sobie, co by sie stato,
gdyby Amazon na poczatku
dziatalnosci ograniczyt sie w nazwie
tylko do ksigzek. Faktycznie, serwis
zaczynat jako internetowa ksiegarnia,
ale dzis jest to gigant e-commerce
sprzedajacy praktycznie wszystko.

Na poczatku XX wieku firma
dziatajgca w branzy wydobywczej
w USA zostata nazwana Minnesota
Mining and Manufacturing. Sto lat
pozniej to juz miedzynarodowy
koncern zwigzany z przemystem,
nowymi technologiami, ktory swojg
,kopalniang” nazwe sprytnie zakopat
w nazwie 3M i raczej nie rozwija tego
skrétu.



4. Wasza rozmowa
musi sie klei¢

Na dluzszg mete zwigzek nie przetrwa,
gdy partnerzy nie moga sie dogadag, nie
potrafig wyartykutowaé swoich potrzeb.
JArtykulacja” to stowo-klucz. Stwérzmy
nazwe tatwa do  wypowiedzenia
i zapisania, dzwieczna, taka, ktorej nie
trzeba literowacé, ani powtarza¢ w rozmo-
wie telefonicznej. Bez fonetycznych
,Brzeczyszczykiewiczow”. w koncu
nazwa to ta czagstka firmy, ktéra bedzie
setki raza wymieniania w rozmowie oraz
korespondencji, odmieniona przez
przypadki, chwalona i krytykowana.

Niech odbiorcy gtosno i wyrazne ja
wymowig i ustysza!

Tymczasem w poszukiwaniu oryginalnie
brzmigcych nazw wielu marketeréow kusza
eksperymenty z literami Q, X, Y w zawitych
kombinacjach fonetycznych, ktére juz na
,dzien dobry” stawiajg przed
potencjalnym klientem wyzwanie
witasciwego odczytania i rozszyfrowania
nazwy. ,Y" na poczatku nazwy zamiast
»J'? Tylko jesli Twoim klientem bedzie
Yeti. Przeciez nikt nie chce tamac sobie
jezyka na nazwie marki!



5. Pokazuj co masz,
ale z umiarem

Gdy w delikatnej grze subtelnosci
pomiedzy stronami w zwigzku, jedna
z nich za bardzo ukrywa to, co ma pod
spodem i mimo licznych zabiegéw, nie
chce tego ujawni¢ — zniecheca drugag
strone. Réwnoczesnie
natychmiastowe odkrycie wszystkich
kart odbiera urok podchodom
niszczgc aure tajemniczosci.

Podobnie rzecz ma sie w namingu.
Nazwa musi odwotywaé sie do istoty

dziatalnosci. Nie w sposéb zbyt
dostowny, bezposredni,
kréotkowzroczny, a
metaforyczny, symboliczny,

Z uzyciem pojecia bardziej
zwigzanego z wartoscia-
mi reprezentowanymi
przez marke, niz sama
ofertg, ustugami, jak
juz wspomnieliSmy
wczesniej.

Jednoczesnie nie pokazujmy w nazwie
wszystkiego. Jak dowodzi pionier
zagadnien zwigzanych z polskim
namingiem, Marek Zboralski w ksigzce
,Nazwy firm i produktow”: ,Nazwa nie
jest obowigzkowym informatorem.”
Nie musi méwic¢ wszystkiego o firmie,
jej wiascicielu, ofercie, zaletach,
lokalizacji i specjalnosci. Nie da sie
zawrze¢ wszystkich tresci w nazwie,
wystarczy odnies¢ sie do istoty
dziatalnosci.

bardziej -




Miejmy na uwadze, ze wymyslamy
i wybieramy dla siebie nazwe, ktéra

nie  jest »Zrobiona”
marketingowo. Tymczasem
marketerzy zajmujacy sie namingiem
bardzo czesto spotykajg sie z komen-
tarzami ze strony klientow, ktérzy — jak
twierdzg - szukajg nazwy w stylu
Apple. ,Niech bedzie réownie prosta,
a jednoczesnie wyjagtkowa!”

jeszcze

Oczywiscie wiekszos$¢ ludzi zapomina,
ze w tym momencie nie widzi juz

6.
Musi
podo

bac¢
sie
bez
maki
jazu

zwyktego stowa ,jabtko” w nazwie,
tylko dostrzega wypracowany latami
brand z tadunkiem emocjonalnym,
ktory dzis automatycznie utozsamiany
jest z dang nazwa. Widzi zbudowang
marke, nie nazwe.

Jak ,odcig¢” nazwe od marki? Jest na
to prosty sposéb. Wyobrazmy sobie,
jak wygladatby inny owoc lub warzywo
na wizytowce, np. Gruszka lub
Kalafior. Naprawde chcemy taki
warzywniak w nazwie?



7. Zalegalizuj
namingowy zwigzek

Zanim zdecydujemy sie zarejestrowac
dziatalno§¢ pod wybrang nazwag,
nalezy zyska¢ pewnosc¢, ze nie jest ona
juz w zwigzku z innym przedsiebiorca
z branzy weryfikujgc bazy KRS /
CEIDG. Warto sprawdzi¢ takze, czy
sprawy nie poszly jeszcze dalej i dana
nazwa nie jest zastrzezona jako znak
towarowy w Urzedzie Patentowym.

Praktyka pokazuije, ze wielu
marketerow zaczyna weryfikacje od
dostepnosci domeny internetowe;.
Obecnie niemal rownoznaczna
z ,czarng polewka” wydaje sie zajeta
domena. W takim przypadku jedni
odpuszczajg dalsze zaloty, wychodzgc
z zatozenia, ze panna nazwa musi by¢
bezwzglednie wolna.

—

Inni specjalisci, jak np. Alexandra
Watkins, autorka ksigzki o namingu
,Hello, My Name Is Awesome”,
sugerujg poszukac bardziej oryginalnej
domeny Ilub kreatywnego dopisku
w domenie.

Zdaniem Alexandry, spora ilos¢
atrakcyjnych nazw nie ujrzata nigdy
Swiatta dziennego ze wzgledu na brak
wolnej domeny w  doktadnym
brzmieniu 1:1, a jednoczesnie duzo
nieudanych nazw pojawito sie na
rynku, poniewaz tylko tak nieudana
domena dostepna byta do rejestracji.
Stad kompromis z alternatywng
domenag lub
dopiskiem.




8. Zadbaj o potomkow nazwy

Nazwa moze Smiato
i odwaznie wychodzi¢ poza
firmowy szyld, logo czy
wizytowke. Moze zostaé
wykorzystana w dziata-

niach promocyjno-
wizerunkowych jako
aktywny element tych
dziatan, moze byé

wciggnieta w  ciekawg
narracje budujgca okreslony
wizerunek marki.

Kompania Piwowarska
ucztowieczyta jedng ze
swoich sztandarowych
marek Lech chrzczac
bohatera serii reklam
imieniem Leszek, agencja
reklamowa Owocni daje
swoim klientom owocne
projekty. Stacja benzynowa
Circle K za tankowanie lub
zakupy rozdawata klientom
sympatyczne  Circlozaury,
czyli figurki dinozauréw.
Biuro podrozy Itaka wplotto
nazwe w swodj slogan
reklamowy — ,Itaki sSwiat jest
piekny!” Zabka wypu$cita
aplikacje na smartfon o
wdziecznej nazwie Zappka,
a kanat marki na Youtube
nazywa sie Kumaty.

Jak widac¢, nazwa moze zyé
swoim wiasnym zyciem, co
dodatkowo sprzyja
utrwaleniu jej w pamieci.



9. Poswiec¢ na stworzenie
nazwy wiecej niz pie¢ minut
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Trudno wyobrazi¢ sobie podjecie
decyzji 0 trwatym zwigzku,
matzenstwie, na gorgco, po pieciu
minutach znajomosci. Wybér nazwy
dla marki to nie Slub w Las Vegas.
Pospiech nie jest tu naszym
sprzymierzencem.

Lepiej na spokojnie przyjrze¢ sie
nazwie z  kazdej perspektywy:
znaczeniowej, fonetycznej, poréwnaé
ja z konkurencjg i przeanalizowa¢ pod
opisanymi wyzej aspektami.
Poswieémy nieco wiecej czasu na
zaprojektowanie i wybdr nazwy, ktora
przeciez stuzy¢ bedzie nam cate zycie.



10. Skorzystaj ze wsparcia
agencji namingowej

Wcigz brakuje Ci pomystu na dobrg nazwe dla firmy? Nie
masz czasu na wymyslenie czegos$ odpowiedniego? Zlec to
zadanie agencji namingowej, ktora tworzeniem nazw
zajmuje sie zawodowo.

DA kontakt@dobreimiefirmy.pl
¢, +48512563733
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